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Comunicato stampa

“Beep-Beep Time to Remember”
Un’azione di mobilitazione e supporto degli obiettivi del Millennio

18 settembre 2010, ore 19.00
Piazza S. Maria in Trastevere Roma
Gli studenti di IED Comunicazione Roma saranno tra i protagonisti delle giornate Stand Up 2010 proponendo un evento intitolato “Beep-beep. Time to remember”  in programma sabato 18 settembre alle ore 19.00 in Piazza Santa Maria in Trastevere, organizzato in collaborazione con  Flashmob Roma.
Alla vigilia del Summit di New York, dal 17 al 19 settembre in Italia e in tutto il mondo verranno organizzati centinaia di eventi per raccogliere i suoni e le voci dei cittadini contro la povertà e per gli Obiettivi del Millennio. La Campagna italiana ha deciso di puntare ancora una volta sui giovani creativi per un progetto che si propone di "aumentare il volume" della mobilitazione Stand Up 2010.

L’appuntamento è il 18 settembre alle ore 19.00 in Piazza Santa Maria in Trastevere per prendere parte ad un evento unico e sonoro. I ragazzi dello IED Roma “invaderanno” la città con installazioni, promemoria e post-it per richiamare i cittadini e i governi alle proprie responsabilità, ovvero raggiungere entro il 2015 gli Obiettivi del Millennio.

Con  “Beep-beep. Time to remember”, ideato proprio dagli studenti del corso di comunicazione, lo IED ROMA supporta e partecipa alle giornate “Stand Up 2010” promosse dalla Campagna del Millennio dell’Onu alla vigilia del Summit delle Nazioni Unite di settembre per sensibilizzare l’opinione pubblica sulla lotta alla povertà estrema. Il progetto Beep-Beep si è ben inserito nel percorso formativo degli allievi del corso di Eventi e Pubblicità. Un gruppo di lavoro, sotto la supervisione dei docenti, ha sviluppato, partendo dal brief assegnato dalla Campagna del Millennio dell’ONU una campagna teaser con copy e visual diffusi attraverso mezzi non convenzionali.
Il sito dell’evento è www.postit2015.it
Gli studenti di IED Comunicazione Roma coinvolti sono: 
Elisa Marino, Stefania Pellegrino, Stefania Ventriglia, Fabrizia Greco. 
Per la parte grafica la realizzazione della campagna è stata curata da: Roberto Rosi e Diego Savalli 
Il logo è una creazione di: Simone Milani, Enrico Motti, Tommaso Andreaux

Docenti e staff :

Ilaria Legato, direttrice della Scuola di Comunicazione ed Event Manager
Franco Zeri, Art director di Rai International e coordinatore del Corso di Pubblicità
Chiara Benincasa, esperta di comunicazione
Pierluigi Scozzi, account planner di Y&R Roma
Elisabetta Secchi, responsabile Relazioni Istituzionali di IED Roma
Carla Romana Antolini, responsabile Ufficio Comunicazione IED Roma
IED

Da quarant’anni l’Istituto Europeo di Design opera nel campo della Formazione e della Ricerca, nelle discipline del Design, della Moda, delle Arti Visive e della Comunicazione.

Oggi è un Network Internazionale, in continua espansione, che organizza corsi triennali postdiploma, corsi di aggiornamento e formazione permanente, corsi di formazione avanzata e Master post-laurea. Nel 1966 si è inaugurata la prima scuola a Milano e poi nuove sedi sono state aperte a Roma, Torino, Madrid, Barcellona, San Paolo del Brasile, Venezia, Firenze e Cagliari.

Dal 1966 IED ha sviluppato una metodologia didattica innovativa, incentrata sulla sinergia tra tecnologia e sperimentazione, creatività, strategia e comunicazione integrata, aspetti di mercato e nuove professionalità.

Scopo dell'Istituto Europeo di Design è dare ai giovani professionisti del Design, della Moda e della Comunicazione, conoscenza e strumenti efficaci per rispondere alle richieste in continua evoluzione del mondo del lavoro.

Il collegamento tra sapere e saper fare è la premessa indispensabile per la crescita professionale e lo sviluppo di capacità culturali, creative e critiche che rappresentano l’obiettivo di fondo della formazione IED.

Fondamentale, nella strategia educativa dell’Istituto Europeo di Design, è la partnership con aziende prestigiose, che caratterizza l’intero processo didattico e la realizzazione degli eventi che segnano la fine dell’Anno Accademico. Grazie a questo rapporto attivo e costante con il mondo economico-imprenditoriale, ogni anno circa 200 aziende collaborano con modalità diverse alla formazione degli studenti dell’Istituto Europeo di Design.

IED Comunicazione

La Scuola di Comunicazione risponde alle esigenze attuali delle aziende e delle istituzioni di studiare il mercato e di pubblicizzare i prodotti e i servizi in una forma avanzata e non convenzionale. Prepara ad una pianificazione vicina alle esigenze dell’utente mantenendo viva l’attenzione al consumo compatibile e consapevole.

I corsi triennali sono incentrati nel campo della Pubblicità, del Marketing, degli Eventi e delle Relazioni Pubbliche. In particolare crea le figure professionali del Marketer, PR Manager e Event Manager,  Creative Director, Art Director, Copywriter, Account, Producer e Media Planner.

LA CAMPAGNA DEL MILLENNIO

Nel settembre del 2000, in occasione del Vertice del Millennio convocato dalle Nazioni Unite, i leader mondiali, con una serie di storici accordi, si sono impegnati, a liberare ogni essere umano dalla “condizione abietta e disumana della povertà estrema” ed a “rendere il diritto allo sviluppo una realtà per ogni individuo”. Questa ampia gamma di impegni, nota come gli Obiettivi di Sviluppo del Millennio (MDGs – Millenium Development Goals), include non solo interventi contro il degrado ambientale, le diseguaglianze di genere e l’HIV/AIDS, ma prevede anche una serie di iniziative per garantire l’accesso all’ istruzione primaria, all’assistenza medica ed all’acqua potabile. A sostegno degli Obiettivi di Sviluppo del Millennio, le Nazioni Unite hanno lanciato la Campagna del Millennio che mira a giocare un ruolo essenziale nel cambiamento delle politiche di lotta alla povertà e collabora con paesi di tutto il mondo per aiutare individui e società civili a chiedere conto ai propri governanti degli impegni presi verso gli Obiettivi di Sviluppo del Millennio e a lottare per ottenere il rispetto dei diritti umani per ogni individuo. La Campagna del Millennio crede che gli Obiettivi del Millennio possano essere raggiunti nel 2015 se e solo se ogni cittadino è informato sulle promesse e gli impegni sottoscritti dal proprio governo e, al tempo stesso, attivo nel chiedere che essi vengano mantenuti. Raggiungere gli Obiettivi è possibile. La Campagna lavora a fianco dei cittadini, delle istituzioni locali, della società civile, dei media e dei cittadini dei paesi del sud del mondo per porre fine allo scandalo della povertà estrema nel mondo. Per maggiori informazioni sulla Campagna del Millennio delle Nazioni unite:  

www.campagnadelmillennio.it

www.standupitalia.it
FLASH MOB ROMA

www.flashmobroma.it

Ufficio Comunicazione IED Roma
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